
Aspettative e comportamento d’acquisto nella categoria
‘frozen’ e in generale nel largo consumo confezionato

Quale evoluzione in uno scenario di crescente incertezza?

Marco Repezza
Head of Marketing & Trade marketing ITALPIZZA Spa



I T A L Y ’ S  #1  B R A N D  O F  P I Z Z A



’’Italpizza non è un’industria di Pizze, 
ma una Pizzeria Industriale’’

Cristian Pederzini
Presidente e Fondatore
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LINEE PRODUTTIVE

+1000
RICETTE

435.000.000
PIZZE PRODOTTE ALL’ANNO

60
PAESI SERVITI

380.000.000 
€ TURNOVER

+ 27.000
CAMPIONI INVIATI IN TUTTO IL 

MONDO

6 stabilimenti
1750

LAVORATORI

2023



2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Million €

Source: IRI data Value Sales

Fatturato di gruppo
380

38



MORTARA

MODENA

MANTUA

MALGRAT

CAUDRY

MODENA
1 production plant
4 production lines

MANTUA
5 production plants
7 production lines

MORTARA
1 production plant
1 production line

MALGRAT
1 production plant
1 production line

CAUDRY
1 production plant
2 production lines



USA Inc.

IBERICA sa

GMBH

FRANCE sarl



60 paesi serviti



Il Brand Italpizza è presente in 35 paesi





TECNOLOGIA CORE BUSINESS

NATI PER ESSERE 

PREMIUM

24 ORE DI 

LIEVITAZIONE 

COTTE IN VERO FORNO 
A LEGNA

STESE A MANO



Un’identità per più formati 



1 Pizza su 2 è 
prodotta da 

Italpizza

Source: IRI data Volume Share in Large Pizza Category 
Iper + Super + LSP Italy

YTD 2023

Leader in Brand e Private Label
(74% della PL è prodotta da Italpizza) 

Altri produttori
Private Label 11p.ti

Italpizza
Private Label 33p.ti

Italpizza
Brand 19p.ti

Nestlé
Brand 12p.ti

Cameo
Brand 16p.ti

Altri Brand
Brand 9p.ti



Country 
average -1.27

Source: IRI Price elasticity analyses sample
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Antimicotic
Hand & Body
Nasal Decongestant
Analgesic
Cold & Flu
Hair Color
Confectionery
Antitraumatic
Meat Snacks, saucages
Canned Food (Vegetables)
Denture Care
Dog Parasiticide
Laundry
Bouillons (Stocks)
Frozen Food (Potatos)
Milk
Machine Dishwash
Alcohol
Bath Tissue
Bath+Shower
Waters
Tea
Pasta
Yoghurt
Soft Drinks
Shampoo & Cond
Hand Dishwash
Deodorants
Cheese
Chocolates - Pralines
Ice Cream
Gravy
Home Cleaners  (Liquid)
Canned Food (Tuna)
Spirits
Toothpaste
Rise
Frozen Food
Fab Cond
Beer

Elasticità al prezzo (esempi)



SW: -1.00

DE: -0.94

NW: -0.79

IT: -1.27 SP: -1.01

GR: -1.05

NL: -0.99

EU: -0.89

Highly
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Elastic

InelasticElastic
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Highly
Inelastic-1.7 -1.2 -1.0 -0.5

*Arithmetic average of all EU projects in each country

BE: -0.81

FR: -0.72POL: -1.26

UK: -0.91

Elasticità al prezzo

Source: Average FMCG Price elasticity across Europe IRI Price elasticity analyses sample

https://www.google.fr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=https://www.countryflags.com/en/belgium-flag-clipart.html&psig=AOvVaw0FenCtAIthJqdJ8LzNDeDm&ust=1522166479356367
http://www.google.fr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=&url=http://www.ballade.no/sak/norsk-pa-norsk-pa-p1/&psig=AOvVaw0IuZRA6XkzqBIuih5GeTLM&ust=1522166447120416
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-1,7 
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-1,5 

-2,8 

-0,6 

-1,4 
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5,8

8,8

10,9
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6,9 

9,4 

8,3 

9,0 

Totale Italia Omnichannel

Iper >4500

Iper 2500-4499

Supermercati

Libero Servizio

Discount

Specialisti Drug

eCommerce

Area 1

Area 2

Area 3

Area 4

Volume Valore

Source : 2023 NIQ Trade*Mis |  Trend of Sales value with fixed prices 

2023: calo di volumi in tutti i canali, fatta eccezione per 
Specialisti Drug e Iper Piccoli
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-1,7

-3,4

-2,8

-2,3

-0,3

-3,1

-1,4

-0,9

8,3

5,6

8,3

6

11

6,7

7,7

15,1

GROCERY

BEVANDE

CURA DELLA CASA

CURA DELLA PERSONA

FOOD CONFEZIONATO

FREDDO

FRESCO

PETS

Volume Valore

Source : NIQ Trade*Mis |  Trend of Sales value with fixed prices 

2023: trend negativo dei volumi in tutte le aree merceologiche
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0,9

-0,1

1,9

2,4

0,9

0,8

0,9

1

3,8

3,9

4,7

3,6

5,4

1,6
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9,9

GROCERY

BEVANDE

CURA DELLA CASA

CURA DELLA PERSONA

FOOD CONFEZIONATO

FREDDO

FRESCO

PETS

Volume Valore

Source : NIQ Trade*Mis |  Trend of Sales value with fixed prices 

Ma.. a dicembre 2023 i volumi di quasi tutte le aree 
merceologiche sono tornati a crescere



5,7
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2,2

5,5

0,1

6,5

10,8

3,2

Iper >4500 Iper 2500 -
4499

Supermercati Liberi Servizi Discount Specialisti
Drug

Ecommerce

Prog. Dicembre '23

Dicembre '23

21

Dicembre 23: prosegue la crescita a valore degli 
Specialisti e del Discount; stabili Iper e LS 

Source : NIQ Osservatorio Inflazione
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5,8

5,6

5,8

6,4

5,0

6,9

7,2

4,4

4,3

4,4

5,0

3,1

5,9

6,0

Totale Italia Omnichannel

Ipermercati

Supermercati

Libero Servizio

Discount

Specialisti Drug

eCommerce

nov-23 dic-23

Source : NIQ Osservatorio Inflazione

…grazie anche ad un rallentamento costante dell’inflazione in 
tutti i canali, specie il Discount



23Fonte: NielsenIQ Homescan, Progressivo 13 agosto  2023

Strategie quindi di risparmio: riduzione degli sprechi, spesa 
essenziale e «no frills»

6 negozi frequentati mediamente da una famiglia

+4,8% l’incremento della frequenza di visite nel punto di vendita

-7,9% il numero delle prese (prodotti nel carrello)



..prepariamoci 
quindi ad un anno 
incerto e  
«capriccioso»!
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