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work-life balance, a beneficio di tutti.
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Il settore eventi privati e la Wedding industry, tanto
colpiti dalle restrizioni in tempo di covid-19, hanno

saputo reagire e rilanciarsi con nuove proposte.
di Alessandra Moretti
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Oggi i musei, oltre ad assicurare le tradizionali
funzioni di salvaguardia, ricerca, interpretazione
e comunicazione, sono chiamati a svolgere

un ruolo attivo nella societa.

di Vania Gransinigh
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Come la conversione, la valorizzazione

e la salvaguardia di relazioni pil strette

con gli stakeholder pud guidare le entrate future
e abbassare i costi.
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Una ricerca dimostra che i consumatori sono
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L’inizio di una nuova era

per 'industria del turismo

Le nuove tecnologie rilanciano il settore dei viaggi,
che ora deve saper soddisfare i clienti con servizi
ed esperienze personalizzate.

di Sowmya Rajagopalan, Bates Turpen
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nel settore turistico

Un’attenta analisi dei dati pud avere impatti
strategici nelle scelte aziendali.

Nel Turismo le informazioni permettono
una maggiore customizzazione delle offerte.
di Michael Schrage, David Kiron
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L’evoluzione da sport a industria
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Lezioni dallo sport

Usare con successo Ianalisi dei dati dentro e fuori
dal campo equivale, in sostanza, a integrarli
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Le strategie essenziali sono tre: analisi collaborativa,
linguaggio comune e tecnologia accessibile.
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