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Gruppo VéGé è stato il pioniere nella comunicazione 
d’impresa con le prime campagne verso il mass market 
e i programmi loyalty.
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Il Gruppo VéGé oggi 
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UN FATTURATO IN CONTINUA CRESCITA
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L'italianità come principale indicatore 
scelto dai consumatori per 

identificare l'eccellenza
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I+S

% EAN % Value Sales Trend VV Trend VQ Pressione Promo

ITALIANITA' 27,5 28,5 6,1 -5,0 30,0

Bandiera Italiana 15,9 16,8 6,5 -4,0 27,0

100% Italiano 8,6 12,3 9,2 -5,0 31,7

Prodotto in Italia 6,8 4,0 0,4 -7,1 31,3

DOP-DOC-DOCG 4,7 3,9 0,2 -6,7 33,6

DOP 1,3 1,8 6,2 -2,5 26,1

DOC 2,4 1,4 -2,4 -7,7 37,6

DOCG 1,0 0,8 -6,4 -12,4 43,0

IGP-IGT 2,2 1,7 1,0 -6,0 35,4

IGP 1,3 1,3 2,0 -5,9 34,9

IGT 1,0 0,5 -1,6 -6,0 36,8

Distribuzione Moderna e eccellenze del made in Italy

Fonte: Osservatorio Immagino 2023, GS1-Nielsen Numero prodotti: 92.280 
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Free 
From Rich in Intolleranze Italianità Lifestyle

Trend I+S +6.0 +7.8 +6.0 +6.1 +3,3

Peso 
Vendite 

I+S
23.7 13.9 14.6 28.5 10.4

FABBRICA FUTURO Parma, 22 settembre 2023

Trend emergenti

Fonte: Osservatorio Immagino 2023, GS1-Nielsen Italianità e Lifestyle: Peso calcolato sul Totale Food
Free From, Rich in, Intolleranze: Peso calcolato sul Totale Food escluso Acqua e Alcolici
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Trend emergenti

Valore nutrizionale Valori medi
Trend % valori medi 

2022 vs 2021
Trend valori medi 

2021 vs 2020

Energia (Kcal) 177.9 -1.1 -1.6

Proteine (g) 6.6 -0.1 -1.2

Carboidrati (g) 19.5 -0.5 -1.4

Di cui zuccheri totali (g) 7.4 -1.0 -0.8

Grassi (g) 8.8 -2.3 -1.7

Di cui grassi saturi (g) 2.9 -2.0 -1.1

Fibre (g) 2.1 -0.4 2.3

Fonte: Osservatorio Immagino 2023, GS1-Nielsen 

*etichette nutrizionali di 78.581 prodotti, appartenenti principalmente ai reparti delle bevande, della drogheria alimentare, del fresco e del freddo. Nel caso delle fibre 
l’analisi ha riguardato solo i 48.131 prodotti che indicavano questi componenti in etichetta.
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L'app NutrInform Battery fornisce informazioni nutrizionali 
sugli alimenti e bevande che consumi, evidenziando la 
porzione consigliata dai nutrizionisti e il relativo apporto di 
calorie, sale, zuccheri e grassi alla tua dieta quotidiana. Tutto 
questo semplicemente fotografando il codice a barre (EAN) dei 
prodotti confezionati.

La sostenibilità nutrizionale è un approccio all'alimentazione che mira a 
soddisfare i bisogni nutrizionali dell'uomo in modo sostenibile, dal punto 

di vista ambientale, economico e sociale.

Sostenibilità Nutrizionale
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Il ruolo della marca del 
distributore
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Il ruolo della marca del 
distributore

I prodotti della marca del distributore intercettano i trend e supportano il 
consumatore nella sua scelta di qualità ed eccellenza, senza rinunciare alla 

convenienza sia tramite la proposta di un prodotto aderente agli stili di consumo sia 
tramite il racconto del prodotto e delle buone abitudini alimentari con il blog
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Il ruolo della marca del 
distributore
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Ohi Vita è un brand di prodotti alimentari biologici e salutari che ha come obiettivo quello di 
offrire ai propri consumatori prodotti di qualità, buoni e sostenibili. Tuttavia, il brand non si 
limita a questo: Ohi Vita è anche molto attento al tema dell'informazione e della 
trasparenza.

il QR code permette ai consumatori di accedere a una 
scheda informativa completa sul prodotto in modo 
rapido e semplice. Questo è un vantaggio importante, in 
quanto consente ai consumatori di avere tutte le 
informazioni necessarie per conoscere il prodotto prima 
di acquistarlo.

Ohi Vita: un brand che informa e non 
solo vende
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Esperienza VéGé
I PILLAR



Da VéGé lo Sport è di famiglia

Anni 80

Anni 90
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FABBRICA FUTURO Parma, 22 settembre 2023

Esperienza VéGé
NEGLI ANNI



Da decenni, il Gruppo ha consolidato la sua presenza nel territorio italiano, con un 
impegno costante verso la sostenibilità a livello locale e nazionale. 

Oltre alle attività nazionali, Gruppo VéGé mostra il suo impegno nella sostenibilità 
nutrizionale attraverso il lancio della gamma "Ohi Vita", una linea di prodotti 

benessere, biologici e funzionali, offerti a prezzi accessibili.
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Esperienza VéGé



Esperienza VéGé
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 L'attività nazionale: Da VéGé lo Sport è di 
FamigliaDal 2022 Gruppo VéGé ha introdotto una nuova attività dedicata al supporto delle 

associazioni sportive.

Il progetto vede una collaborazione esclusiva con Decatlon che insieme a Gruppo VéGé 
credono fortemente nei valori dello sport come unità e spirito di squadra nella promozione 
del benessere fisico e psicologico. 

Questo progetto rientra nel più ampio tema 
della Sostenibilità Nutrizionale, che 

Gruppo VéGé vuole portare avanti nei 
prossimi anni. 

L’educazione alimentare, la lotta all’obesità e la 
lotta allo spreco, rappresentano e 

rappresenteranno i valori portanti della 
nostra strategia.



GRAZIE PER L'ATTENZIONE

Giorgio Santambrogio 
CEO Gruppo VéGé
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